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Suvremeni trgovacki centar nastaje kao odgovor na drustvene promjene, potrosacke i socijalne potrebe
poslijeratnog, ameri¢kog suburba. Produkt specificnog potrosackog drustva i potrosacke kulture,
postao je globalni fenomen koji uvjetuje homogenizaciju potrosnje i potrosackog ponasanja. Tajna
uspjesnosti trgovackog centra je u potrosnji koja je uklopljena u vrijeme i aktivnosti dokolice, dok se
odvija u prostoru ugode, udobnosti i sigurnosti. Radi se o prostoru privida, implozija, simulacija i
ambivalencija. Artificijelno okruzenje, u kojem se preklapaju arhitektura i dizajn s potroSastvom, ima
materijalne, ali i nematerijalne negativne efekte na pojedinca. U Hrvatskoj su trgovacki centri u
ekspanziji i jo§ ¢e duze vrijeme biti nasa boravista, ispunjavajuci tako svoju ulogu afirmatora
konzumerizma kao nacina zivota, medutim, njihova je budu¢nost izvjesna. U svijetu kratkotrajnosti i
brzog zasi¢enja, dok se govori o sumraku i mrtvim mallovima, postmodernom potrosacu ve¢ se nude
nove atrakcije postmall svijeta.



